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LA IMPORTANCIA DEL CODIGO TIPOGRAFICO EN EL DISENO DE
LOS PERIODICOS: LA PRENSA Y LOS ANDES, DE LA CIUDAD DE
RIOBAMBA
THE IMPORTANCE OF THE TYPOGRAPHIC CODE IN THE DESIGN OF NEWSPAPERS
DISTRIBUTED IN RIOBAMBA CITY.

RESUMEN

Currently, the print media face the struggle not to disappear in front of the new digital media.
At the local level it is not the exception, in the city of Riobamba seven newspapers circulate
and their demand is low due to the digital editions and the ease of obtaining them. The news-
papers from La Rioja, La Prensa and Los Andes, put into circulation an average of 2000 and
1000 copies, respectively, including supplements with the aim of reaching other segments. For
its layout, typography plays a relevant role, since it is responsible for attracting readers. The ge-
neral objective of the study was to determine the relationship between the use of typographical
codes in the newspapers La Prensa and Los Andes and the preference of the readers of the city
of Riobamba. For the development of the research, the quantitative and qualitative approach
of correlational design was used, the observation and the survey were used as techniques, the
sample was obtained from the economically active population of Riobamba, as results show
that there are flaws in the composition and selection of typographies for layout and typography
affects the choice of readers.
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ABSTRACT

Currently, the print media face the struggle not to disappear in front of the new digital media.
At the local level it is not the exception, in the city of Riobamba seven newspapers circulate and
their demand is low due to the digital editions and the ease of obtaining them. The newspapers
from La Rioja, La Prensa and Los Andes, put into circulation an average of 2000 and 1000
copies, respectively, including supplements with the aim of reaching other segments. For its
layout, typography plays a relevant role, since it is responsible for attracting readers. The ge-
neral objective of the study was to determine the relationship between the use of typographical
codes in the newspapers La Prensa and Los Andes and the preference of the readers of the city
of Riobamba. For the development of the research, the quantitative and qualitative approach
of correlational design was used, the observation and the survey were used as techniques, the
sample was obtained from the economically active population of Riobamba, as results show
that there are flaws in the composition and selection of typographies for layout and typography
affects the choice of readers.

Keywords: Typography, Los Andes Diary, La Prensa Diary, local newspapers, editorial design

Andrés Leandro Rodriguez Galan

Magister en Gestion de Marketing y Servicio al cliente

Manuel David Isin Vilema
Universidad Nacional de Chimborazo

misin@unach.edu.ec

andyrodro725@yahoo.com

AN

Gabriela Fernanda Vimos Ramirez
Universidad Nacional de Chimborazo

gabyvimos@yahoo.com

I fbree

Fecha recepcion: 21/05/2018 > 46 > Fecha aceptacion: 06/11/2018




REVISTA CHAKIS

Unach

INTRODUCCION

La tipografia, con sus caracteristicas morfolo-
gicas, sus variables de tono, contraste, forma
o tamafio, pueden expresar ideas, sentimien-
tos o reforzar el significado de las palabras;
ese debe ser el objetivo de escoger una tipo-
grafia. “Los lectores rechazan una presenta-
cion tipografica de su periddico que no ofrez-
ca una organizacion, armonia y facilidad de
lectura” (Garcia 1989), una fuente tipografica
transmite los valores que identifican y lo dife-
rencian de la competencia. El uso adecuado
de la tipografia, puede hacer la diferencia en-
tre atraer o alejar a los lectores (Vimos 2014)
La palabra escrita es el medio de transmision
por excelencia de ideas; por lo tanto, la ti-
pografia dentro de un disefio tiene una gran
importancia, porque, tan solo al cambiar el
tipo de fuente se genera otro contexto o signi-
ficado diferente al original. La tipografia es el
acompafante y complemento de una imagen
dentro de un disefio, cada letra, nlimero o sig-
no de una palabra es por si misma un elemen-
to grafico que aporta belleza y significado al
total.

Indagar en el extenso mundo de los periodi-
cos y los medios impresos, es adentrarse en
el universo de la comunicacion a través del
papel. En el &mbito nacional, segin los datos
publicados por la Superintendencia de Tele-
comunicaciones, y expresados en las cifras
expuestas por el Instituto Nacional de Estadis-
ticas y Censos (2014), existen mas teléfonos
moviles que habitantes y cerca de 1,2 millo-
nes posee un teléfono de ultima generacion,
esto ha generado que las plataformas digitales
declaren la guerra a los medios fisicos; con
una gran ventaja de los primeros. La cultura
visual de Mitchell plantea que la gente cada
vez lee menos (Universia 2016).

Ante la presencia de audiencias cada vez
mas pequenas, los medios de comunicacion
impresa de Riobamba, han apuntado a desa-
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rrollar nuevos subproductos ligados al perio-
dico principal: suplementos infantiles, revis-
tas juveniles, suplementos especializados en
deportes o de corte historico en fechas espe-
cificas. Algunos medios de comunicacion im-
presos nacionales e internacionales poseen un
manual de estilo y uso tipografico que les per-
mite disefiar de manera ordenada sus edicio-
nes, principalmente las familias tipogréficas
utilizadas parten del Manual de Marca, por
tanto, es importante el analisis tipografico de
la marca y contenidos, de los productos que
ofertan los medios impresos, para determinar
los aspectos positivos que deben fortalecer,
asi también detectar los aspectos negativos
que pueden ser sujetos a mejoras.

A pesar de todo, los medios impresos loca-
les trabajan en nuevas estrategias y en nuevas
propuestas de productos, con el fin de atraer
mayor audiencia. En este papel los codigos
tipograficos cumplen un rol muy importante.
En Riobamba se producen dos medios impre-
sos locales: La Prensa y Los Andes; quienes a
su vez compiten con los periddicos naciona-
les: Diario Extra, El Comercio, Expreso, El
Telégrafo, El Universo.

La investigacion se centra en como incide el
uso adecuado de los codigos tipograficos en
la marca y productos de los periddicos: La
Prensa y Los Andes y en la preferencia de los
lectores de la ciudad de Riobamba.

“El siglo XX, desde el punto de vista filoso-
fico, se caracterizo por el giro lingiiistico vy,
desde el punto de vista de la cultura popular,
por el desarrollo de las tecnologias de la ima-
gen”. (Castafares 2007). La cita, incide di-
rectamente en la cultura visual de medios im-
presos, especialmente en los periodicos. Si es
verdad que la imagen, por si sola, debe trans-
mitir una idea, ésta es transitoria y desaparece
al separar la vista de ella; por el contrario, la
palabra escrita es el medio por excelencia uti-
lizado para la transmision de mensajes. La co-
rrecta combinacion entre estos dos elementos
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permitird conseguir el objetivo que se quiera
conseguir con el mensaje. La tipografia, no es
s6lo un medio de transmision para un men-
saje, sino que, ademads, es parte importante
y fundamental en la configuracion visual, de
la composicion y del atractivo del disefo, ya
que cada una tiene su propio caracter y per-
sonalidad.

ISSN

Las nuevas formas de comunicacion electro-
nica no han logrado desplazar a los medios
impresos, como se temid en algin momento;
mas bien, las plataformas virtuales comple-
mentan y contribuyen a la difusion de infor-
macion y al pluralismo de opinion, factores
decisivos para el acceso a los derechos ciuda-
danos y el sostenimiento o la promocion de
las formas de vida democréticas.

Lo que han logrado las nuevas tecnologias de
la informacion y la comunicacion, es cam-
biar el sentido de la informacion, por tal ra-
z6n ahora “el perioddico es un instrumento de
informacion, de educacion, de propaganda
politica y de entretenimiento”, asi lo expone
Guillermo Michel (1990).

En la actualidad, en la era del conocimiento
y el auge de plataformas digitales, existe una
innumerable presencia de tipos o familias ti-
pogréficas, gracias a su facil difusion y ahora
también a su facilidad de creacion; los me-
dios de comunicacion impresa hacen uso de
las mismas e incluso han llegado a desarrollar
sus propias fuentes tipograficas.

En el d&mbito nacional y local, los medios de
comunicacion impresa circulan a diario y des-
de muy tempranas horas de la mafiana. Son
comercializados por departamentos de venta
y apoyados por voceadores y vendedores, tal
y como determinan los departamentos de cir-
culacion de estos medios. La demanda diaria
de periodicos refleja el interés por la lectura
de sus compradores, por obtener una infor-
macioén mas desarrollada y descriptiva de la
que pueden obtener y visualizar en las plata-
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formas digitales o en los medios tradicionales
(television, radio), ademads de nutrirse con el
analisis y la opinién que se ven reflejados en
las infografias y paginas editoriales de los pe-
riodicos (Vimos 2014).

A partir de reconocer la relevancia de los co-
digos tipograficos dentro de la composicion
visual, la presente investigacion analiza el uso
tipografico aplicado en el disefo de los perio-
dicos distribuidos en Riobamba: La Prensa y
Los Andes y constituye, en cierta forma, una
sefial a los medios tradicionales, respecto al
manejo correcto de los elementos del disefio,
principalmente de la tipografia y el analisis
de la incidencia que estos pueden tener en la
atraccion hacia los lectores, la comprension
de los mensajes, la difusion del contenido y
por ende el incremento de la demanda.

Para el estudio se cuenta con la investigacion
realizada por la autora Torres (2013), deno-
minada: “Evolucion de la marca La Prensa y
su impacto comunicacional en la ciudadania
de Riobamba”, esta aportara para desarrollar
el analisis tipografico de las marcas de los
diarios y la jerarquia tipografica utilizada en
la diagramacion de los medios locales, para
determinar los aspectos positivos y negativos
que pueden ser sujetos de mejoras o cambios
y como objetivo general se ha establecido:
determinar la relacion entre el uso correcto de
los codigos tipograficos en la marca y produc-
tos de los periodicos: La Prensa y Los Andes
y la preferencia de los lectores de la ciudad
de Riobamba. Para dar cumplimiento a este
cometido, se ha establecido los siguientes ob-
jetivos especificos:

- Realizar un andlisis tipografico de los ele-
mentos de la marca y productos de los dia-
rios: La Prensa y Los Andes.

- Determinar los puntos fuertes y criticos so-
bre el uso de las tipografias en los periodicos
locales.

- Identificar la correlacion entre la jerarquia
tipografia y preferencia por los diarios de la
localidad.
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METODOLOGIA

El presente corresponde a un articulo de
investigacion, se empled los enfoques:
cualitativo a través del trabajo de campo
aplicando fichas de observacion para el
analisis semiotico de las tipografias uti-
lizadas por los diarios y cuantitativo a
través de encuestas a un numero deter-
minado en la muestra para reunir datos
numéricos de legibilidad, motivacion a
la lectura y preferencia.

Es un tipo de investigacion Exploratoria,
ya que es un tema poco estudiado y del
cual se tienen muchas dudas (Hernan-
dez, Fernandez y Baptista 2010:79). Los
resultados de la investigacion se conver-
tirdn en un panorama aproximado de la
influencia de la tipografia en la prefe-
rencia los medios impresos locales. Es
también una investigacion Descriptiva
puesto que se describe en base al ana-
lisis (Hernandez, Fernandez y Baptista
2010:80) de los dos diarios locales: La
Prensa y Los Andes, cada uno de sus ele-
mentos y secciones.

El disefio de la Investigacion es corre-
lacional, se busca verificar la existencia
de relacion entre las variables (Malhotra
2008:604): el uso de los codigos tipo-
graficos y su incidencia en la preferen-
cia en las audiencias lectoras. Se elaboro
un estudio de campo, mediante fichas de
observacion sobre los datos y elemen-
tos recolectados en los diarios; a mas de
ellos es aplicd encuestas a los lectores
hombres y mujeres entre 17 y 75 afios
con nivel de educacion secundario y su-
perior que viven en zonas céntricas, ur-
banizaciones y barrios en toda la ciudad
de Riobamba y los cantones de Chimbo-
razo.
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Para la seleccion de la muestra se partid
del universo de 263.412 habitantes de la
ciudad de Riobamba; dato arrojado por
el Instituto Nacional de Estadisticas y
Censos (2018), posteriormente se apli-
co la siguiente formula, empleada para
proporciones poblacionales, con los si-
guientes resultados:

Foérmula para calcular la muestra:

n=  z2(p*q)
e2+  (z2(p*q))
N

n= Tamano de la muestra
N= Poblaciéon

e=10%
z=2.58
N= 263412

n =166 Encuestados

Los principales instrumentos de investi-
gacion que se utilizaron para la recolec-
cion de informacion fueron los siguien-
tes:

* Fichas de analisis semiotico de marca y
contenidos de los diarios.
e Cuestionario estructurado.

La investigacion se desarrolld en la ciu-
dad de Riobamba, a los diarios La Prensa
y Los Andes se le solicitdé varios ejem-
plares de su periddico y sus suplemen-
tos y posterior se elaboro las fichas de
observacion para realizar el analisis se-
midtico tipografico, luego se determiné
la poblacion y en base a la ecuacion es-
tadistica para proporciones poblaciona-
les se establecido la muestra, se disefid
un cuestionario estructurado el cual se
aplico al segmento seleccionado, a con-
tinuacion se tabulo, analizé e interpre-
tdé los datos obtenidos para elaborar las
conclusiones.
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suplementos, como se muestra en las tablas

RESULTADOS Y DISCUSION 1 — 5, teniendo en cuenta criterios como fa-

milia tipografica, tamafio de fuente, legibi-
Observacion de familias tipograficas en

Diario la Prensa:

lidad y contraste.

A través de fichas de observacion se ha
analizado los diferentes tipos de fuentes
presentes en el Diario La Prensa y de sus

Tabla 1: Analisis tipografico marca La Prensa.

ANATISIS TTPOGRAFICO
Investizcador: Medio analizado: Fecha de anilisis:
Los Autores Diario La Prensa 11/04/2018
Pieza grifica de anilisis: Muestra: Portada del dia 11/04/2018

Marca

Familia Tipogrifica: The Senf Black Plain - Calibn

Tamafio: 100 pt

Observaciones:

* Constituve la ipografia prncipal de La Prensa; es su identidad tipografica reflejada
en la marca.

* Latipografia es legible.

+ FEl espaciado entre letras fue modificado, con fines estéticos v ahorro de espacio.

* Esuna tipografia Egipcia.

¢ Posee un alto contraste.

Fuente: Elaboracion propia.
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Tabla 2: Analisis tipografico titulares Diario La Prensa.

ANATISIS TTPOGRAFICO

Investigador: Medio analizado: Fecha de anailisis:
Los Autores Diario La Prensa 11/04/2018
Pieza grafica de analisis: Muestra: 11/03/2018
Titular

Nancy Toledo es la

] @
primera presidenta
e [ ]
deportiva barrial
Familia Tipogrifica: The mix black plain

Tamafio: 68 pt Nancy Toledo

Observaciones:

La tipografia pertenece a la familia de la Marca principal.

La tipografia es altamente legible.
La tipografia tiene tonalidad &old por lo que enfatiza el mensaje.

La serifa de la tipografia refuerza la sensacion de apovo sobre la linea.

Posee un alto contraste.

Fuente: Elaboracion propia.
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Tabla 3: Analisis tipografico cuerpo de texto Diario La Prensa.

[@)]

ANALISIS TIPOGRAFICO
Investigador: Medio analizado: Fecha de analisis:
Los Autores Diario La Prensa 11/04/2018

Cuerpo de texto

Pieza grafica de analisis:

Muestra: 11032018

RioBamBa/ La Liga Deportiva todo para arrancar los tor-
Barrial 21 de Abril inicia su  neos que nos corresponde or-
actividad y, con ello, aparece ganizar. Agradezco a todos
la primera presidenta depor- los representantes de los
tiva a nivel barrial en la clubes por depositar su con-
ciudad de Riobamba.

fianza en mi al ser electa

Familia Tipografica:

Times New Roman

Tamarfio: 12 pt

La lica Deportiva

Observaciones:

. Es una tipografia ligth.

. Permite una alta legibilidad.

. La tipografia no estd modificada.
. Es adecuada para la lectura.

. Posee un alto contraste.

Fuente: Elaboracion propia.
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Tabla 4: Analisis tipografico marca producto "Vida".

ANALISIS TIPOGERAFICO

Investigador:

Los Autores

Medio analizado: Fecha de analisis:

Dhano La Prensa 11/04/2018

Mlarca Produ

Pieza grafica de analisis:

cto “VIDA™

Muestra: Portada del dia 11/04/2018

(DA

Familia Tipografica:

Antena

Tamano:

113 pt

Observaciones:

¢ E:zuna tipografia Sin Senf, que refleja modermidad.

¢ Latipografia eslegible.

e El espaciado entre letras fue modificado, con fines esteticos.
¢ E:zuna tipografia sencilla de palo seco.

¢ Poseeun alto contraste

¢ Aungue no pertenece a la misma tipologia morfologica, guarda relacion con la
tipografia dela hMarca Paraguas; ademas se afiade un elemento propio de la marca

LA PEENSA, para denotar su famihandad.

Fuente: Elaboracion propia.
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Tabla 3: Anahsis tipografico marca Producto "Hablemos".

ANALISIS TTPOGRAFICO

Investigador: Aedio anahizado:

Los Autorss Dhario Lz Prensa

Fecha de analisis:

117042018

[ Pleza grafica de analisis:
hiarca Producte “Hablemos™

Muestra: Portads del diz 18082013

Famiha Tipografica: Antena Cond

Tamano: 19 pt

naple

Dbservaciones:

Permite una altz legibilidad.

Beefleja modemidad.

Es parte de 1z familia tipografica de la marea producte -VIDA-

Seutilizz sele en mmusculas porque &l publico objetrvo son los nifios v las nifias-

Utiliza colores calidos, porque son mas facilments reconocides por €l segmento de

mercade 2l que se dirige.
Su tonoe es bold.

Poses un =lte contrasts

Fuente: Elaboracon propia.

Observacion de familias tipograficas en Diario los Andes:

A través de fichas de observacion se han analizado los diferentes tipos de fuentes presentes en el
Diario La Prensa y de sus suplementos, como se muestra en las tablas 6 — 10, teniendo en cuenta
criterios como familia tipografica, tamafo de fuente, legibilidad y contraste.
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Tabla 6: Analisis tipografico marca Los Andes.
ANALISIS TIPOGRAFICO
Investigador: Medio analizado: Fecha de analisis:
Los Aufores Diario Los Andes 25/04/2018
Pieza grafica de analisis: Muestra: Portada del dia 29/04/2018
Marca

- DIARIO REGIOMNAL INDEPENDIENTE -

LOS ANDES =2

b

Jueves

20 de maryo de 2018

craxl PRECIO: 0,50 CHIMBORAZGD N* de edicidn: 7135

Familia Tipografica: Arial Black

Tamafio: 100 pt I os

Observaciones:

e Latipografia es legible.
e Latipografia no tiene serifas.
e Latipografia da una sensacion de seguridad.

e Esuna tipografia limpia, pero muy comin para una marca.

Fuente: Elaboracion propia
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Tabla 7: Analisis tipografico titulares Diario Los Andes.

ANALISIS TIPOGRAFICO

Investigador: Medio analizado: Fecha de analisis:
Los Autores Diario Los Andes 29/04/2018

Pieza grifica de anailisis: Muestra: Portada del dia 29/04/2018
Titular

Fiscalia de Bolivar explica
proceso en casos de robos y
muertes violentas

Familia Tipograifica: News 700

Tamaiio: 42 pt proceso

Observaciones:

* Latipografia tiene serifa.

¢ De ficil lectura.

* Latipografia es Romana Antigua.
* Posee negrita.

*  Su cuerpo atrae la vision al lector.

* Posee un alto contraste

Fuente: Elaboracion propia.
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Tabla &: Anahs=is ipografico cuerpo de texto Diano Los Andes.
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ANALISIS TIPOGRAFICO

Investigador:

Los Autorss

Medio analizado:
Dizrio Los Andes

Fecha de analisis:
20042018

Cuerpo de texto

[ Pieza grafica de analisis:

Muestra: Portada del dia 22042015

a ferin conld con
la presencia  de
Daniel Chavez, D

rector del MIES Cotopaxi,
Fernanda Pacheco, Reina
deld canddn Pujili v de la Pro
vincin de Colopaxi, enire
olras autoridades, quicnes
disfrutaron de las exposi
ciones que afrecieron los di
ferenles estands, asi como
la participacidn de bos estu
deantes die varias Unidades
Educativaz vy eiudadania
que fue para quicnes e di
rige esbe po de evenios,
Adembs, &l Alealds Fer-

nando  Matute aprovechd
este eventn para homena-
jrar o la nueva reina de la
provincin Fernanda Pache
o, (quien o5 oriunda del can
lidin Pujilic

“Auguro éxitos a la nueva
=soberana v brindo mi tolal
apoyo para que todos bos ob
jotivos propuestos duranis
el ano se ke cumplan de la
mejor manera, ya gque lra
bajaremaos en conjunia con
il Municipio de nuestr can
dn", digo Matute

Familia Tipografica: News T00

lamano:

0.3 pt

Db=ervaciones:

* Poseeneprita.

* Latipografia tiene serifa.
* Defacl lectura.

* Laztipografia s Fomanz Antigua.

*  5ucuerpo ztras 1z vision al lector.

*« Pose=un zlto contrasts

Fuente: Elaboracon propia.
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Tabla 9: Anilisis ipografico marca Chiquigrandes.

ANALISIS TIPOGEAFICO

Investigador: Medio analizado: Fecha de analisis:
Loz Autores Diario Loz Andes 29/04/2018

Pieza grafica de analisis: Muestra: Portada del dia 29/04/2013
“Chiquigrandes™

Pﬂﬂédmm&v

Familia Tipografica: Marker Dievila, Big Bimbo NC

Tamafio: T0pt

0.8 .0 whA AIRCE

Ohservaciones:

# Lastexturas empleadas danla senzacion de dinarnmusmeo.
# E:zlemble zolo en sl el tamafio es grande.

» Mo poseen senifa.

# La combinacion de ambas tipografias no es muy estética.

# Existe saturacion cromatica; ]l contraste no e= el adecuado.

Fuente: Elaboracién propia.
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Tabla 10: Analisis tipografico cuerpo de texto Chiquigrandes.
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ANALISIS TIPOGRAFICO

Investizador: Medio analizado: Fecha de analisis:
Los Autores Diario Los Andes 20/04/2018
Pieza grafica de analisis: Muesira: Portada del dia 29/04/2015
“Chignigrandes”
L. Fal’ Lat ) .".I | Nl
La Unach organiza el | congreso
Salvaquardia Patrimonio Cuifural
Familia Tipogrifica: Marker Dievia
Tamafio: 18,22 pt l.a Uﬂa f.llf
Observaciones:

La tipografia no =z parte de las familias tipografias utilizadas habitualments por el

diario.

La tipografia es facil de facil lectura.

La tipografia tiene rasgos caracteristicos de las familias tipograficas de Fantasia.

Son atractivas para el piublico infantil.

Poseen buen contraste

Fuente: Elaboracion propia.

Resultados de las encuestas para el analisis tipografico de Diario la Prensa

Figura 1: Tipografia de la marca Diario La Prensa
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En la figura 1 se muestra que el 93% de encuestados manifiestan que la letra utilizada en la
marca de Diario La Prensa es adecuada; el 7% de los encuestados manifiestan que no lo es.
La marca de La Prensa utiliza una tipografia legible lo que permite a los lectores identificar al
diario con solo mirar el logotipo.

Diario La Prensa actualmente esta mejor posicionado porque aumentd su productividad y su
marca es atractiva a los lectores, esta apreciacion justifica el proceso de re-branding que cum-
plio el diario en el afio 2010. La percepcion se inclina principalmente a los aspectos positivos;
los cambios estructurales establecidos en el proceso de redisefio de la marca, se hacen visibles
y agradables a los usuarios.

Figura 2: Legibilidad de los cuerpos de texto Diario La Prensa

s fucho
o fedianamente
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Fuente: Elaboracion propia.

Como se observa en la figura 2, el 71% de los encuestados consideran que la tipografia utiliza-
da en los cuerpos de textos de Diario la Prensa es muy legible, el 27% considera que es media-
namente legible y el 2% considera poco legible, en conclusion el cuerpo del texto esta acorde a
los requerimientos del esquema tradicional del proceso de comunicacion (De Buen 2005:35),
es decir el lector recibe el mensaje segin su relevancia y lo evalua seglin su convenecia.

Figura 3. Motivacion de la tipografia del Diario La Prensa.
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Segun la figura 3, el 46% de los encuestados considera que las tipografias de los titulares de
Diario La Prensa cumplen con la funcidén de motivar a la lectura, el 44% considera que cumplen
medianamente y el 10% expresa que motiva muy poco. Como criterios extra, los encuestados
manifestaron que la tipografia es muy cambiante de un dia al otro, afadieron los tamafos son
exagerados y los colores poco llamativos. El lector lo primero que descifra es la forma de la
estructura, si esta es compleja le tomard meses hacerlo y obligard a dar saltos entre secciones
de manera inconsciente e inmediata (De Buen 2005:38)

Figura 4. Influencia de la tipografia en el interés del lector

LR |

w N

Fuente: Elaboracion propia.

En la figura 4 se observa que el 98% de los encuestados considera que las tipografias bien
utilizadas influyen en el interés del lector, solo el 2% considera que no influye en el interés del
lector. Los encuestados han expresado que el uso adecuado de los codigos tipograficos incide
en la preferencia sobre un diario u otro. Por tal razon se debe escoger de manera técnica y sus-
tentada aquellas que seran parte de la diagramacion del diario y los suplementos, el periddico
posee sus propios atributos que perfecciona a cada elemento que se usa en la diagramacion, la
importancia de la division por secciones hace que estos puedan ser independientes y permite
que el elector los ubique cada tema con facilidad, evitando que se mezcle con facilidad (Gue-
rrero 2016:16).

Figura 5. Cambios requeridos en Diario La Prensa
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La figura 5 muestra que el 54% de los encuestados considera que es necesario cambiar la distri-
bucion del texto e imagenes, el 2% expresa que es necesario cambiar las familias tipograficas,
el 6% consideraron que es necesario cambiar los tamafios de las tipografias y el 37% conside-
ran necesario otros aspectos.

A pesar de los comentarios positivos emitidos hacia el Diario La Prensa, los encuestados en-
cuentran inconformidades visuales en relacion a las tipografias, disefio y estructura que debe-
rian corregirse. La belleza de una diagramacion esta en la comprension del mensaje emitido y
para lograr este cometido se debe aplicar herramientas como la forma, peso, contraste, propor-
cion, simetria y armonia, que permiten construir mensajes estéticos y funcionales (Manjarrez
2003: 4)

Resultados de las encuestas para el analisis tipografico de Diario Los Andes

Figura 6. Tipografia de la marca Diario Los Andes

Fuente: Elaboracion propia.

El 85% de los encuestados considera que la tipografia utilizada en la marca de Diario Los An-
des es apropiada. E1 15% la sefiala que no es apropiada, segun la figura 6. Se evidencia que
existen aspectos que mejorar, si bien es cierto por la trayectoria del diario las personas reco-
nocen la marca, existen aspectos que se deben mejorar como la individualidad y personalidad.
Respecto a Diario Los Andes, la simplicidad de la tipografia en su marca es beneficiosa en
cuanto a su alta legibilidad, pero no le brinda individualidad a la marca. La marca es parte de la

cultura de la empresa y constituye parte de todas las actividades que la empresa realiza (Klein
2002:36)
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Figura 7. Legibilidad de los cuerpos de texto Diario Los Andes
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Fuente: Elaboracion propia.

El 56% de los encuestados, segtin la figura 7, considera que la letra utilizada en los cuerpos de
texto de Diario Los Andes es dptimamente legible. Un 44% la considera que la letra utilizada
en los cuerpos de texto de Diario Los Andes es medianamente legible; se puede concluir que
aun hay aspectos que mejorar.

El disenador es solo una parte de la cadena productiva y depende de las limitaciones de otros
elementos de trabajo como: papel, tintas, herramientas, maquinarias, impresion y acabados, por
tanto no es libre de tomar decisiones independientes. La legibilidad abarca todos los aspectos
de la diagramacion, es decir, formas, familias tipograficas, ordenamiento de texto, disefio de
parrafos, ilustraciones, material impreso, que se seleccionan en conjunto. (De Buen 2005:41).
Diario Los Andes utiliza generalmente tipografia con serifa, la cual es muy recomendada para
textos largos ya que crea una linea horizontal que no cansa la vista (Cervantes 2014:36)

Figura 8. La tipografia de Diario Los Andes invita a la lectura

= [0

Fuente: Elaboracion propia.

Como se aprecia en la figura 8, el 85% de los encuestados considera que las tipografias utili-
zadas en los titulares de Diario Los Andes cumplen con la funcién de invitar a la lectura de las
noticias, el 15% reflexionan que no cumplen con la funcién de invitar a la lectura. En esta pre-
gunta, Los Andes posee mejor percepcion que Diario La Prensa, esto gracias a la regularidad
en el uso de la misma familia tipografica. La eleccion de una tipografia debe ser seleccionada
minuciosamente porque cada una presenta proporciones particulares que la hacen unica y dife-
rente del resto (Guerrero 2016:35)
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Figura 9. Influencia de la tipografia en el interés del lector
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Fuente: Elaboracion propia.

La figura 9 muestra que el 11% de los encuestados considera que la tipografia bien utilizada
influye en el interés del lector y el 89% senala que no influye en el interés del lector, por ende,
se debe cambiar a una tipografia que sea mas atractiva e invite a la adquisicion del ejemplar.
La tipografia elegida por los diarios debe ser clara y concisa con el objetivo de comunicar con
palabras que puedan ser entendidas por el usuario, sin tomar en cuenta la cantidad de informa-
cion que posea el periddico (Guerrero 2016:37)

Figura 10. Cambios requeridos en Diario Los Andes
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Fuente: Elaboracion propia.

Segun la figura 10 el 51% de los encuestados expreso que en el periddico cambiaria las familias
tipograficas, el 36% cambiaria la distribucion textual y fotografica del periddico y el 13 % los
tamafios de letras. La opinion de los lectores es que el diario debe realizar cambios en las tipo-
grafias y estructura de diagramacion. El receptor al comenzar la lectura, al inicio puede darse
cuenta si el periddico esta bien ordenado, si la tipografia es grande o pequefia, oscura o clara,
bonita o fea, si todo marcha bien llegara pronto a adentrase en la lectura hasta el punto de leerla
de manera consiente (De Buen 2005: 39)
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CONCLUSIONES

Una vez concluido con el analisis tipografico
de las marcas de los diarios, se concluye que:

Las dos marcas poseen alta legibilidad, sin
embargo, La Prensa presenta mds alta perti-
nencia tipoldgica e individualidad, gracias a
que en el afio 2010 el diario redisefio su ima-
gen. En cambio, el Diario Los Andes, posee
un Isologo conformado principalmente por
tipografia, que, si bien es de facil lectura, no
posee individualidad.

La Prensa posee un manual tipografico don-
de se establecen los pardmetros de manejo,
tanto de fotografias, ilustraciones y tipogra-
fias; constan los nombres de las principales
familias tipograficas utilizadas, en contraste,
Diario Los Andes no posee un manual tipo-
grafico, por tanto se evidencia desorden en
su estructura, como la jerarquia tipografica,
legibilidad en el lector, lo que desencadena
en el desinterés por la informacion publicada
por el diario, influyendo en la preferencia del
lector por dicho medio.

En base a los resultados de las encuestas se
concluye que existen aspectos fuertes y defi-
ciencias en los medios. En Diario La Prensa
se evidencia orden en el manejo de las fami-
lias tipograficas. La marca refleja la tipogra-
fia principal y de ella se derivan las marcas
para los demas productos. Se muestra una
estructura formal para titulares, subtitulos,
palabras claves, bloques de textos y los su-
plementos.

En Diario Los Andes, los lectores destacan
la legibilidad de las tipografias en el diario y
los suplementos, y cuestionan su diagrama-
cion ya que no existe armonia entre el texto,
imagen y organizacion. Las paginas internas
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del periddico no denotan contemporaneidad
y requiere actualizacion. El diario se percibe
como un periddico antiguo o “viejo”; hecho
que podria incidir en la reducciéon de ejem-
plares que salen a la venta.

El alto porcentaje de personas que afirman
que la tipografia incide en el interés de los
lectores, permite concluir que existe una co-
rrelacion entre la jerarquia tipografica utili-
zadas por los diarios y el mercado.
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